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POCELA OVOGODISNJA AKCIJA HRVATSKE GOSF

Kupovati don
vazno u gospu
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Ovogodisnja promocija hrvatskih
proizvoda krenula je iz Pule i do rujna,
kada c¢e zavrsiti u Zagrebu, bit ¢e
organizirana u 21 gradu

Slavica BAKIC,
Borka PETROVIC

vogodiinja ak-

cijn Hrvatske go-

spodarske komo-

re "Kupujmo hr-

vatsko" krenula

je v ponedjeljak
iz Pule i do rujna, kada de
ravrditi u Zagrebu, bit ée
organizirana u 21 hrvatskom
gradu.

Cilj je akeije, koju je HGK
pokrenuo 1997, godine sa
feljom da se prepoznaju, oz-
nace i izdvoje kvalitetni hr-
vatski proizvodi, probuditi svi-
jest potrofala o njihovoj kva-
liteti te poticanje na njihovu
kupnju. Kako bi bili prepoz-
natljivi, ti su proizvodi po-
sliednjih godina poceli do-
bivati i posecbne oznake pa
danas 208 proizvoda nosi znak
"Hrvatska kvaliteta®, a 104
znak “Tavorno hrvatsko™

Legitimna akcija

Uz obrazloZzenje da ne do-
puita diskriminaciju  euro
proizvoda u korist domaéih,
prije tri godine Europska Uni-
ja pokulala je Hrvatskoj za-
braniti ovu akeiju. No, danas
kada i vodeée zemlje EU na
razli¢ite nadine, pa i dréavnim
intervencionizmom, pokusa-
vaju zastititi domacu proiz-
vodnju, legitimnost akeije ko-
ju HGK provodi kako bi pro-
micao interese nacionalnog
gospodarstva, nitko ne dovodi
u pitanje. Jedan od argu-
menata njene letgilimnu:stiju i
to 5to akciju financira Ko-
mora, odnosno hrvatsko go-
spodarstvo, a ne driavni pro-
racun kao §to je to bio sluéaj s
akeijom "Buy Irish™ na koju su
se pozivali zagovornici teze da
je slogan "Kupujmo hrvatsko”
zapravo  nedopudten nadin
promoviranja domadega
proizvoda | u suprotnosti s
nacelima slobodne trgovine i

da bi mogao imati Stetnih
posljedica na hrvatsko ¢lan-
stvo u EU. Naime, prema
tumadenju Ministarstva vanj-
skih poslova i europskih in-
tegracija iz 2006. godine, kam-
panja i promocija nacionalnih
proizvoda, prema europskoj
sudskoj praksi, mogu s¢ sma-
trati preprekom  slobodnom
kretanju roba samo ukoliko ih
provodi neko tijelo javne vlas-
ti odnosno ako ih provodi
neovisno tijelo uz financijsku
potporu viade,

"Kupovati domace kvalitetne
proizvode wvijek je vaino, a
posebno sada u vrijeme glo-
balne gospodarske krize kada
odabirom takvih proizvoda
izravno Stitimo svoje radno
mjesto, pomaZemo  svojoj i
drugim obiteljima, razvijamo
domade gospodarstvo, osigu-
ravamo sadaSnje i budude mi-
rovine te prosperitet bududih
maradtaja, a ponajprije bu-
ducnost nafoj djeci”, rijedi su
kojima je nedavno ovogodid-

vatsk0" svake godine odrzava se i u Osijeku
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JDARSKE KOMORE "KUPUJMO HRVATSKO”

lace osobito je
ydarskoj krizi
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nju akeiju "Kupujmo hrvaisko™
najavila koordinatorica akeije i
direkiorica Sektora za trgovinu
HGE Milica RakuSa-Martulag,
podsjecajudi da je rijed samo o
jednoj u nizu aktivnost kojom
komora promide interese hr-
vatskoga gospodarstva i olak-
Sava njegovu prilagodbu Eu-
ropskoj Uniji, nastojeci ga udi-
niti konkurentnim i spremnim
za izarove curopskog trzista,

Sest slogana

Akeija "Kupujmo  hrvatsko”,
koja je do danas, kako na-
glafavaju u HGEK, "poprimila
razmjere sveobuhvatne nacio-
nalne nacionalne akcije s ve-
likim gospodarskim i drustve-
nim znadenjem u cilju na-
cionalne homogenizacije stra-
teskih gospodarskih interesa
zemlje te podizanja nacionalne
svijesti o vlastitim vrijedno-
stima”, u posljednjih dvanaest
godina imala je Sest razli¢itih
slogana kojima se Zeljelo ut-
jecati na svijest gradana o
vaznosti proizvodnje i kupnje
kvalitetnih domacih proizvoda.
Prvi slogan, koriSten od 1997,
do 2002, godine bio je samo
"Kupujmo hrvatsko”, a cilj mu
je bio poticati kupnju  kva-
litetnih  hrvatskih - proizvoda.
Godine 2003, glasio je "Re-
definirajmo domace trziste -
povecajmo zaposlenost” kako

g RS RN

U T

bi se utjecalo na svijest da
kupnja hrvatskih proizvoda ot-
vara nova radna mjesta. "Cu-
vajmo svoje radno mjesto -
kupujmo  hrvatsko™ glasio je
slogan 2004. godine kako bi se
upozorilo da se na taj nadin
spriedava gubitak radnih mjes-
ta. Na vaZnost visoke kvalitete
proizvoda 2005. godine upo-
zoravalo se sloganom "Proiz-
vodimo i kupujmo kvalitetno”,
a na kreativiost i inovativnost
kao dio hrvatske povijesti i

nuinost za buduénost 20006,
godine poticalo se sloganom
"Budimo kroativni - proizvo-
dimo 1 kupujmo  kvalitetno”.
Prosle godine slogan je glasio
"Ovih  blagdana odaberimo
najbolje - kupujmo hrvatsko",
kako bi se utjecalo na svijest
gradana da u vrijeme finan-
cijske krize treba birati do-
mace proizvode kako bi se
zaSlitila radna mjesta, sigur-
nost mirovina i prosperitet bu-
ducih naradtaja. m

Naupitna legitimnost HGK-ove akeije "Kupujmea hrvatsko”

Kupovati domace kvalitetne
proizvode uvijek je vazno, a
posebno sada u vrijeme globalne

gospodarske krize




